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Il mercato della marca del distributore 



Fonte IRI: InfoScan Census™. Ipermercati, supermercati, libero servizio piccolo.  
Totale Largo Consumo Confezionato. AT Novembre 2013 

☻ 9,7  i miliardi di euro fatturati dalla MDD nel 
   mercato del LCC 

☻+18,9%  la quota di mercato in valore (+ 0,7 p.ti) 
  
 

☻+2,7%   il trend del fatturato in GDO 

 
 

☻  56%  le categorie in cui cresce la quota a 
   valore della MDD (223/398) 
 

☻+3,1%  la crescita dell’offerta a scaffale della MDD 
 

☻91,5%  le categorie LCC nelle quali è   
   presente (398/435) 

Marca del distributore : alcuni dati sintetici 



 L’ indotto industriale 



1.200 
imprese 
copacker 
italiane 

77% sono  
PMI 

35.000 
dipendenti  

7,2 miliardi 
di euro 

realizzati con 
la marca del 
distributore  



 Il profilo dei consumatori 



HEADLINE 

• Mediamente il 93% degli Italiani dichiara di acquistare almeno 
un prodotto di Marca  del distributore  nei punti vendita in cui 
si reca ad effettuare la propria spesa 

• Penetrazione più marcata al Nord (NO 95% e NE 94%) 
• Un 7% di Shopper Italiani dichiara di non aver mai acquistato 

prodotti MDD  (3%) oppure di averli acquistati in passato ma 
ora di non acquistarli più (4%) 

PENETRAZIONE MARCA DEL DISTRIBUTORE 

Penetrazione della Marca del Distributore 
Oltre 9 Italiani su 10  l’acquistano  

93% 

7% 

Acquirenti MDD NON Acquirenti MDD

Base: Totale 1.613 Fonte: Domanda 11 



PREFERENZE D’ACQUISTO 

Shopper Marca  del distributore 
Preferenze d’acquisto 

HEADLINE 

• Maggiormente acquistati (86%) sono i 
prodotti delle linee Insegna, seguite da quelli 
delle linee Premium (40%) 

• Gli acquisti sono maggiormente concentrati 
nell’Alimentare Confezionato e nel Peso 
variabile 

 

86

40

25 26 24

MDD Insegna MI Premium MDD Bio MDD Low Price MDD Discount

Base: Acquirenti MDD 1.514 
Fonte: Domanda 13a 



SHOPPING HABITS PER LINEE DELLA MARCA DEL DISTRIBUTORE 

78% 82% 82% 78% 69%

18% 14% 15%
21%

4% 4% 4% 3% 10%
19%

MDD Insegna MDD Premium MDD Bio MDD Low Price MDD Discount

Sì No Non fa raccolte

84% 89% 91% 84%

54%

16% 11% 9%

46%

16%

MDD Insegna MDD Premium MDD Bio MDD Low Price MDD Discount

Sì No

Shopper MDD 
Abitudini di spesa: indicatori di fedeltà 

POSSESSO CARTA FEDELTA’ 

Base: Acquirenti MDD 1.514 

Fonte: Domanda  9 e 10 



HEADLINE 

• I prodotti MDD sono riconosciuti come più convenienti dei 
corrispondenti prodotti Marca industriale (90%) 

• Mediamente meno di 1 Shopper su 10 ritiene che abbiano lo 
stesso posizionamento di prezzo dei prodotti equivalente di 
Marca Industriale 

POSIZIONAMENTO PERCEPITO  

90% 

7% 
3% 

Costa Meno della MInd Stesso Prezzo MInd

Costa di più della MInd

Percepito di Convenienza della MDD 

Base: Acq MDD: 1.514 
Fonte: Domanda  16 
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Motivi di scelta della Marca del distributore vs Marca industriale 
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Mi fido della qualità 

Buon rapporto qualità / prezzo 

Offrono soluzioni innovative 

Prod realizz con materie prime di qualità 

Trovo spesso prod nuovi 

Prod certificati e controllati 

Hanno belle confezioni 

Offrono confez per le mie esigenze di consumo 

Prod di cui mi fido 

Prod eco-sostenibili 

Confez che rispettano l’ambiente 

Valori indicizzati sul 4+5 

Mi fido dell’etica delle az produttrici 

Trovo spesso questi prod in promozione 

Le promo su questi prod sono molto vantaggiose 

Trovo info utili al consumo sulle confez dei prod 

Vedo spesso adv/comunicaz di questi prod 

La comunicaz di questi prod mi invoglia ad acq 

Base: Totale 1.613 

HEADLINE 

• Elementi di FORZA dei 
prodotti della Marca 
Ind. riconosciuti sono: 

• Fiducia nella 
qualità offerta 

• Garanzia e 
certificazione 

Tutti elementi che 
appartengono anche ai 
prodotti di MDD anche 
se con minore 
intensità. 
 

• Elementi divergenti si 
riscontrano 
essenzialmente in: 

• Innovazione 
• Comunicazione  
 

 
 

 
 

MDD MIND 

Quali sono i fattori che la portano ad acquistare i prodotti MDD vs gli stessi di Marca 
industriale (Scala di risposta da 1 a 5) 

Fonte: Domanda  12 



I fattori di scelta della marca del distributore 

Dimensioni 
qualificanti:  

qualità intrinseca, 
convenienza, 
sicurezza 

Dimensioni di 
consolidamento: 
qualità percepita, 
varietà, etica 

Dimensioni 
differenzianti, 
esclusive: 
immagine, 
innovazione, 
emozione 



I fattori sintetici di scelta 

Convenienza 
relativa 

Qualità e 
certificazione 

Fiducia 
nell’insegna 



COMPORTAMENTI DI RISPARMIO 

53% 

43% 

42% 

40% 

26% 

21% 

21% 

9% 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Acq più spesso in promo

Acq meno prod NON essenziali

Utilizzo del Volantino x scegliere pdv

Utilizzo del Volantino x lista spesa

Modifica carrello prod minor prz

Acq più MDD

Acq/ più in Discount

Adesione/più gruppi d'acquisto

HEADLINE 

• Comportamenti «votati 
al risparmio» ipotizzati 
dagli Shopper Italiani per 
il prossimo anno sono 
essenzialmente: 

• Acquisti in 
promozione 

• Concentrazione 
del carrello sui 
prodotti di base 

• Volantino 
promozionale: 
sia per la scelta 
del pdv (42%) 
che per la 
realizzazione 
della lista della 
spesa (40%) 

 
 

Base: Acquirenti MDD  con comportamenti al risparmio  890 

Previsioni sul prossimo anno 
Comportamenti virtuosi per aumentare il risparmio 

Valori % Molto d’accordo 

Fonte: Domanda  24 


