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Un unico modello di
condivisione e
comunicazione delle

immagini e delle
informazioni di
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Gli obiettivi di immaging
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| numeridi  immagin

Oltre 1.100  imprese di
produzione;

23 imprese di distribuzione;
oltre 70.000 prodotti
digitalizzati;

470.000 immagini
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DALLE IMMAGINEINFORMAZIONI DOMANI

Integrate diverse fonti informative per osservare i fenomeni di consumo




