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Il progetto Immagino e nuove viste 

sui consumi  
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Migliorare lôefficienza , 
aumentare il livello di 

servizio al 
consumatore e ridurre i 

costi attraverso lo 
scambio di 

informazioni di qualità  
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Un unico modello di 
condivisione  e 

comunicazione delle 
immagini  e delle 
informazioni di 

etichetta del prodotto  

Cosa è  
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Å Video  
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 comunicazione , 
volantino,      

space  allocation ,           
e- commerce  

Gli obiettivi di  
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Oltre 1.100  imprese di 
produzione;  

23 imprese di distribuzione;  

oltre 70.000  prodotti 
digitalizzati;  

470.000  immagini 
fotografiche  

I numeri di  
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100 variabili in etichetta : 
tabelle nutrizionali , loghi 

(bandiera italiana, IGP, DOP), 
caratteristiche di prodotto  
(senza glutine, senza olio di 

palma, senza OGM), stili di vita  

(vegano, vegetariano, biologico)  

 La banca dati di   
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Dallôincrocio delle 
informazioni di 

etichetta con i dati 
Nielsen è possibile 

misurare fenomeni di 
consumo emergenti  

 LôOsservatorio Immagino Nielsen GS1 Italy 



PROGETTO IMMAGINO  
E NUOVE VISTE NIELSEN SUI CONSUMI 
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DALLE IMMAGINI LE INFORMAZIONI DI DOMANI 
Integrate diverse fonti informative per osservare i fenomeni di consumo 


